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АННОТАЦИЯ 

Как превратить обычное озеро в высокомаржинальный SPA-курорт? Как легально 

добывать сапропель, оформить декларацию соответствия и не получить штраф от 

Росприроднадзора? Как построить усадьбу, в которую гости будут возвращаться год за 

годом? 

Это пособие — пошаговая дорожная карта создания агроэкоусадьбы с сапропелевым SPA. 

6 разделов, 20 глав, десятки таблиц и расчётов. От философии и геологии сапропеля — до 

финансовой модели, маркетинга и юридического оформления. 

Объем: 234 страниц. Электронное издание. Заказать книгу можно с страницы Магазина 

по настоящей ссылке. 

Для кого: предпринимателей, инвесторов, студентов туристических и 

сельскохозяйственных вузов, владельцев баз отдыха. 

Авторский коллектив — Центр по сапропелю под руководством к.т.н., горного 

инженера, геотехнолога, гидрогеолога Н.Д. Бычека. 

«Сапропель — это не просто грязь со дна. Это актив, который лежит под ногами 

бесплатно. Но чтобы превратить его в деньги и здоровье, нужна система. Мы даём эту 

систему». 
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